COMISSAQ ESPECIAL DESTINADA A PROFERIR PARECER AO PROJETO DE LEI N2 1572,

DE 2011, DO SR. VICENTE CANDIDO, QUE "INSTITUI O CODIGO COMERCIAL"

(PL157211)

PROJETO DE LEI N2 1.572, DE 2011

Institui 0 Codigo
Comercial.

EMENDA ADITIVIDA N2 , DE 2012

Com a presente emenda aditiva fica inserido no Titulo Il, do Projeto de

Lei n? 1.572, de 2011, o Capitulo VI, renumerando-se os demais artigos, nos seguintes

termos:

“CAPITULO VI — Do fomento mercantil - factoring

Art. 445 Pelo contrato de fomento mercantil ocorre
a aquisigdo, a vista, total ou parcial, pela empresa
de fomento mercantil — factoring, dos direitos
creditérios da empresa contratante, no mercado
nacional ou internacional, que poderd ser praticado
conjugadamente com a prestagdo de servicos, tais
como:

| — acompanhamento de processo produtivo
(fomento a matéria-prima ou insumos) ou
mercadoldgico;

Il — acompanhamento de contas a receber e a
pagar;

Il - selecdo e avaliacdo de clientes, devedores ou
fornecedores;



Art. 446 Por direitos creditorios entendem-se os
direitos e titulos representativos de crédito,
definidos no Titulo Ill deste Cddigo, origindrios de
operacoes realizadas nos segmentos comercial, de
agronegdcio, industrial, imobilidrio, de prestagdo de
servicos e de warrants; contratos mercantis de
compra e venda de produtos, mercadorias e/ou
servigos para a entrega ou prestacdo futura; bem
como titulos ou prestagcdo futura e titulos ou
certificados representativos desses contratos.

Art. 447 As operagbes realizadas com titulos de
crédito deverdo conter endosso em preto.

§ 12 Em face a fung¢do social do contrato, fica
vedado a qualquer empresa de natureza privada, ou
a ela assemelhada, recusar-se a efetuar o
pagamento de titulo para empresas de fomento
mercantil, contra ela legitimamente sacado, cuja
titularidade do crédito tenha sido transferido por
forca do contrato ora regrado, sob a alegagdo de
que estabelecera condi¢do diversa com o credor
origindrio.

§ 22 O pagamento realizado pelo sacado de forma
contrdria ao disposto no pardgrafo primeiro deste
artigo, serd considerado invdlido.

Art. 448 Sdo partes no contrato de fomento
mercantil:

| — pessoa juridica ou pessoa que exer¢a atividade
econémica em nome proprio e de forma
organizada;

Il — a sociedade de fomento mercantil;

Il — eventuais responsdveis soliddrios.

Pardgrafo unico. As partes mencionadas nos incisos
I e lll do caput deste artigo responsabilizam-se civil e
criminalmente pela veracidade, legitimidade e
legalidade do crédito transferido a sociedade de
fomento mercantil, respondendo pelos Vvicios
redibitorios e, quando contratualmente previsto,
pela solvéncia do devedor.

Art. 449 O cumprimento das obrigacbes decorrentes
do contrato de fomento mercantil poderd ser



garantido por fianca, outras formas de garantias
reais ou fidejussérias ou cessdo fiducidria de
créditos.

Art. 450 As sociedades de fomento mercantil
poderdo constituir Cdmara de Liquidagdo de Titulos
Faturizados (CLTF), sob a forma de associacbes civis
sem fins lucrativos, nos termos da requlamentacdo
da Autoridade Competente.

Art. 451 O titulo de crédito registrado numa Cdmara
de Liquidagdo, serd apresentado ao devedor para
que pague a obrigagdo a Cdmara em que se fez o
registro.

§ 12 A Cdmara de Liquida¢do dard quitagdo ao
devedor e, na forma do seu requlamento, repassard
o devido a empresa de fomento mercantil credora
do titulo.

§ 22 O devedor, conforme previsto no art. 32 e
pardgrafos, ndo poderd se recusar a pagar a
Cdmara de Liquidagdo a obrigagdo transferida pela
sociedade de fomento mercantil, sob a alegagdo de
que estabelecera condi¢do diversa com o credor
origindrio.” (NR).

JUSTIFICACAO

A atividade de fomento mercantil — factoring ainda nao esta tipificada
na legislacdo do nosso Pais, apesar de bem lastreada em diversas legislacbes esparsas,
gue muito bem a legitimam.

O capitulo a ser inserido no Codigo Comercial estipulara regras gerais as
cldusulas do contrato de factoring, cujas praticas ja sdo usuais no mercado. Importante
considerar que a atividade de fomento mercantil ja esta bem consolidada na sociedade
e faz parte do cotidiano de muitas empresas no territério nacional, inclusive com farta
jurisprudéncia, muitas vezes com decisGes conflitantes, exatamente por falta de uma
previsdo legal tipica.

Estima-se que o factoring atinja cerca de 141 mil empresas, dos mais
variados tamanhos e setores econdmicos, notadamente as micro e pequenas



empresas, contribuindo na geracdo e sustento de 2,2 milhdes de empregos diretos e
indiretos.

No ano de 2010 as empresas de factoring movimentaram
aproximadamente 81 bilhdes de reais em diversos produtos e servicos, para atender a
necessidade de crédito de empresas que, via de regra, ndo tem perfil dos clientes
atendidos pelos bancos.

Vale destacar que a atividade de fomento mercantil — factoring nao
oferece nenhum risco a sociedade, pois, é vedado as empresas de factoring a captacao
de recursos do publico, sendo assim, o empresdrio deve trabalhar com recursos
proprios, diferentemente dos bancos que trabalham com recursos captados da
poupanca popular.

Contudo, alguns conceitos equivocados ainda atrapalham a atividade,
oportunizando que ela, assim como outras, sejam recepcionadas pelo PL 1.572/2011,
como forma de viabilizar o seu crescimento.

Ainda, necessario dizer que o contrato de fomento mercantil atinge na
sua enorme maioria as Micro, Pequenas e Médias Empresas, alcangando recursos onde
sequer o Poder Publico tem capacidade ou interesse em investir.

Devemos considerar a importancia das Micro e Pequenas Empresas para
a economia nacional, representado, de acordo com o Sebrae-SP, 98% das empresas
em funcionamento do Brasil, atendendo o principio da imprescindibilidade da empresa
privada e da livre iniciativa.

Ainda, apontamos para a representatividade na geracdao de empregos,
que remete a 53% dos empregados formais, de acordo com o RAIS/TEM.

Contudo, mesmo tendo o Estatuto da Microempresa, as MPE’s ainda
enfrentam uma enormidade de problemas estruturais, sendo o acesso ao crédito o
maior deles.

O crédito pode ser melhor manobrado com o uso da duplicata, titulo
eminentemente brasileiro, que nasce por vontade do vendedor/prestador de servicos,
para fins comerciais, ou seja, para circular e permitir realizar de imediato valores
futuros.

Tal uso tem sido obstaculizado por compradores/tomadores de servicos,
gue por politicas de crédito, ou motivos alheios a prépria Lei das Duplicatas, negam-se
a pagar créditos que tenham sido negociados com empresas de fomento mercantil,
acabando por excluir um enorme numero de MPE’s do mercado de crédito ofertado
pelo fomento mercantil.



Ainda, em face a situacdo apontada, tal negativa de pagamentos para
terceiros acaba por prejudicar o valor macro do Projeto do Cédigo Comercial, qual
seja, a funcdo social da empresa.

Sugerimos a inclusdo do Capitulo que trata do contrato de fomento
mercantil, como forma de ajustar tal modalidade para a realidade das operacdes
realizadas, e viabilizar o seu crescimento, que estd diretamente ligado ao crescimento
das MPE’s.

Salientamos que por se tratar de contrato entre empresas, a inser¢do do
capitulo que trata do contrato de fomento mercantil no novo Cédigo Comercial é a
mais adequada, uma vez que ndo ha guarida para tal previsdo no Cddigo Civil,
tampouco no Cédigo de Defesa do Consumidor.

Acreditamos que a promulgacdo de um novo Cdédigo Comercial visa
regular as atividades empresariais ja desenvolvidas e consolidadas na sociedade e que
ainda ndo gozam da previsdo legal especifica e da seguranca juridica, que é
indispensavel as empresas envolvidas diretamente na atividade e também ao poder
judiciario na aplicacdo da norma.

Sala das Sessoes, em 2 de maio de 2012.

LAERCIO OLIVEIRA
Deputado Federal — PR/SE



