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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 10.919, DE 2018

(Do Sr. Célio Silveira)

Acrescenta paragrafo ao art. 36, da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de
1990 (Cddigo de Protecdo e Defesa do Consumidor), para obrigar a
identificacdo publicitaria na exibicdo e na divulgacdo patrocinadas de
produtos e servicos, independentemente da forma ou meio de veiculacéo.

DESPACHO:

AS COMISSOES DE:

CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E INFORMATICA;
DEFESA DO CONSUMIDOR E

CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 1|

PUBLICACAO INICIAL
Art. 137, caput - RICD
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei acrescenta paragrafo ao art. 36, da Lei n® 8.078, de 11
de setembro de 1990 (Cddigo de Protecédo e Defesa do Consumidor), para obrigar a
identificacdo publicitaria na exibicdo e na divulgacdo patrocinadas de produtos e

servicos, independentemente da forma ou meio de veiculagao.

Art. 2° O art. 36, da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de 1990, passa
a vigorar acrescido do seguinte § 2° renumerando-se o atual paragrafo Unico para
g1°:

§2° A exibicdo e a divulgacdo patrocinadas de produtos e servicos,
ainda que recebidos como brinde promocional e independentemente
da forma ou meio de veiculacdo, caracterizam-se como publicidade e
devem ser claramente sinalizadas como tal, na forma do caput deste

artigo.”.

Art. 3° Esta Lei entra em vigor na data da sua publicacéo oficial.

JUSTIFICACAO

As ferramentas de comunicac¢ao publicitaria tém se tornado cada vez
mais arrojadas, no intuito de aproximar o consumidor dos produtos e servicos
colocados a disposicdo no mercado. Nesse contexto, as redes e midias sociais, que
interligam pessoas com interesses comuns, tem se revelado uma importante vitrine
para a exibicdo e divulgacédo de produtos e servigcos, com uma poderosa e eficiente

propagacao, que se difunde na rapidez de um “clique”.

E, seguindo na cadéncia dessa transformacao digital, a industria do
consumo ja percebeu que o dialogo com o consumidor se torna mais fluido quando o
produto ou servico € apresentado por alguém que ele admire e o represente, que faca
parte do seu cotidiano afetivo, que utilize um item e conte a sua experiéncia pessoal,

como se fosse seu amigo intimo.

Coordenacéo de Comissdes Permanentes - DECOM - P_6914
CONFERE COM O ORIGINAL AUTENTICADO

PL 10919/2018



Esses sao os influenciadores digitais, que angariam uma massa de
seguidores, potenciais consumidores de produtos e servigos apresentados em textos,
audios e videos de dicas, “resenhas”, unboxings, ou na simples utilizacao publica de
itens, compartilhados por blogueiros e youtubers. Atentas a isso, algumas marcas tém
sofisticado e intensificado a sua abordagem, valendo-se de suas assessorias de
imprensa para oferecer aos influenciadores digitais brindes promocionais (“press-kit”)
e presentea-los com mimos, com o Unico propésito de que utilizem e divulguem em

Seus canais.

N&o ha nenhum mal nisso, pelo contrario. E extremamente saudavel
a estratégia de se aproximar do consumidor por intermédio de alguém que
compreenda 0s seus anseios mais intimos e que fale a sua lingua. O problema surge
guando essa empatia € utilizada para transmitir publicidade de forma velada, sem que
o consumidor se aperceba de que o conteudo que estd sendo apresentado ndo se
trata de uma dica generosa, nem de uma sugestédo despretensiosa, mas sim de uma
verdadeira propaganda, cujo anunciante estd sendo remunerado, direta ou
indiretamente, para seduzir seus seguidores e alicia-los a aquisicdo daquilo que

promove ou exibe.

Nossa proposta visa a tornar ainda mais claro o dever de identificagéo
publicitaria, ja previsto no art. 36, do Cadigo de Protecdo e Defesa do Consumidor,
mas cuja compreensao e aplicacdo se tornam, por vezes, duvidosas quando se trata

desses novos formatos de midia e veiculos de publicidade.

Certos de que o presente projeto caminha no sentido de robustecer o
direito do consumidor a informacgéo, contamos com o apoio dos nobres pares para o

seu aperfeicoamento e aprovacao.

Sala das Sessodes, em 30 de outubro de 2018.

Deputado CELIO SILVEIRA
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LEGISLA(;AO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizacdo da Informacao Legislativa - CELEG
Servigo de Tratamento da Informagao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacdo Citada - SELEC

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispde sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secéo 111
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servicos,
mantera, em seu poder, para informagéo dos legitimos interessados, os dados faticos, técnicos
e cientificos que dao sustentacdo a mensagem.

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informag&o ou comunicagio de caréter
publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omissao,
capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

§ 2° E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatoria de qualquer natureza, a
que incite a violéncia, explore 0 medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianga, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz de
induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua salide ou seguranca.

8 3° Para os efeitos deste codigo, a publicidade é enganosa por omissdo quando
deixar de informar sobre dado essencial do produto ou servigo.

§ 4° (VETADO).

FIM DO DOCUMENTO
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