COMISSAO DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO, INDUSTRIA
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PROJETO DE LEI N® 4.752, DE 2012

Obriga organizacfes e empresas que
utilizam propaganda sobre sustentabilidade
ambiental de seus produtos ou servicos a
explicarem-na a partir dos rotulos dos
produtos e do material de publicidade e
estabelece as sancbes a pratica da
maquiagem verde, previstas na Lei n® 9.605,
de 12 de fevereiro de 1998.
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PARECER REFORMULADO

| - RELATORIO

Trata-se de projeto de lei que obriga as organizagcdes e
empresas que utilizem propaganda sobre sustentabilidade ambiental de seus
produtos ou servicos a explicarem, a partir dos rétulos de seus produtos e de
material de publicidade, ao consumidor, porque seus produtos ou servicos séo
ambientalmente sustentaveis ou porque suas agfes 0 sdo. Define, também,
sancgdes a pratica de “maquiagem verde”, conceito que especifica.

O projeto determina que, tanto no rétulo dos produtos,
como no material de propaganda, conste o sitio eletrbnico da empresa, com
especificidade tal que leve o consumidor diretamente as informacdes
desenvolvidas, com explicagdes minuciosas sobre os efeitos positivos sobre o
meio ambiente do produto ou das acbes das empresas. Além disso, exige que
os dados venham acompanhados de comparacdo a dados de referéncia



acreditados por empresas certificadoras ou publicados em revistas cientificas
indexadas, que demonstrem o diferencial “verde” do produto ou agéo.

A proposta estabelece, ainda, uma série de requisitos
para que ndo seja considerada maquiagem verde, que se ndo atendidos,
implica aos responsaveis as sangdes previstas no art. 72 da Lei n° 9.605, de
12 de fevereiro de 1998, que disp0e sobre as sancdes penais e
administrativas derivadas de condutas e atividades lesivas ao meio
ambiente.

Justifica o ilustre Autor que, na auséncia de
normatizacdo especifica para o setor, é fértil o terreno para a burla
publicitaria sobre o conteddo ambiental dos produtos, razdo pela qual,
propde a obrigatoriedade para as empresas que fazem uso do marketing
ambiental, a colocacdo de link nos rotulos do produto e no material de
publicidade com as explicacbes sobre as razbes de serem
ambientalmente sustentaveis e punindo a burla como infracdo ambiental.

A matéria ainda serd apreciada pela Comissao de
Defesa do Consumidor e pela Comissao de Constituicao e Justica e de
Cidadania, sujeita a apreciacdo conclusiva, em regime de tramitacéo
ordinaria.

N&o foram apresentadas emendas no prazo
regimental.

E o relatério.
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Cabe a Comissdo de Desenvolvimento Econdmico,
Indastria e Comércio proferir parecer sobre o mérito econémico da matéria em
tela.

A ideia de estabelecer um controle sobre eventual
propaganda enganosa relativa a sustentabilidade ambiental de determinados
produtos faz sentido, na medida em que empresas podem se utilizar do
marketing positivo inerente a maior conscientizagdo da sociedade sobre a
protecdo ao meio ambiente, beneficiando-se de um reconhecimento da sua



marca, sem que, de fato, estejam empreendendo as medidas concretas que
garantam a sustentabilidade ambiental dos seus produtos.

Trata-se, nesse caso, de burla publicitaria, que deve ser
desencorajada. O presente projeto de lei pretende enquadrar as empresas em
infragdo ambiental, quando as mesmas fizerem propaganda sobre a
sustentabilidade ambiental, e as informa¢des ndo se enquadrarem no nivel de
exigéncia que especificam.

E, de fato, matéria complexa a definicdio do que
caracteriza a “maquiagem verde”. A correcdo ambiental ndo tem um conceito
univoco, de facil checagem, e esta sujeito a ambiguidades e aperfeicoamentos
temporais, com a evolu¢gdo do conhecimento sobre o tema. Por esta razdo, o
projeto cria a exigéncia de certificacdo de terceiros ou respaldo cientifico para
caracterizar as agdes na diregdo de uma maior sustentabilidade ambiental, de
forma que essa possa ser anunciada como tal. Assim, estabelece critérios
claros para que a empresa possa se beneficiar da propaganda de suas acgoes,
sem incorrer em burla ou desinformacéao aos consumidores.

Esse rol de exigéncias, portanto, nos parece cabivel, sem
gue seja substancialmente oneroso, e protege os consumidores de serem
enganados por empresas que queiram divulgar acfes “verdes” e se mostrarem
como ambientalmente sustentaveis, sem que estejam de fato assim
procedendo. Os infratores correm o risco de serem enquadrados em crime
ambiental. Por essas razdes, consideramos 0 projeto meritério do ponto de
vista econémico.

Diante do exposto, votamos pela aprovacao do Projeto
de Lei n°4.752, de 2012.

Sala da Comisséo, em 04 de junho de 2013.
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