PROJETO DE LEIN.° , DE 2017
(Do Sr. Chico Alencar)

Acrescenta artigo a Lei n® 12.232, de
29 de abril de 2010, para estabelecer a
obrigatoriedade de divulgacao de
informagbes acerca dos custos de
campanhas publicitarias oficiais.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei acrescenta artigo a Lei n°® 12.232, de 29 de abril
de 2010, para estabelecer a obrigatoriedade de divulgacdo de informacdes

acerca dos custos de campanhas publicitarias oficiais.

Art. 2° A Lei n°® 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispbe
sobre as normas gerais para licitacao e contratacdo pela administracdo publica
de servicos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda e d& outras providéncias, passa a vigorar acrescida do seguinte
art. 19-A.

“Art. 19-A. Cada peca de publicidade ou propaganda executada
por meio dos contratos de servi¢cos de publicidade celebrados sob a
égide desta Lei, veiculada em quaisquer suportes ou midias, devera
obrigatoriamente trazer, de forma clara, visivel ou audivel, as
seguintes informacdes:

| — custo total da respectiva campanha;

Il — custo especifico de aquisi¢cdo de midia para a veiculacao da
respectiva peca, quando for o caso;

Il — origem das verbas investidas na producéo e veiculacdo da

peca,



IV — nimero de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa
Juridica (CNPJ) ou no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) do
responsavel pela sua elaboracdo, com excecdo das pecas

veiculadas exclusivamente por meio de mensagens sonoras.

Art 3° Esta lei entra em vigor na data da sua publicacéo.

JUSTIFICACAO

Entre os principios que regem a administragdo publica
estabelecidos pelo art. 37 da Constituicdo Federal esta o da publicidade —
definido pela doutrina como a atuacdo do Estado para a divulgacdo dos seus
atos e para a disseminacdo de informacdo acerca da administracdo publica.
Trata-se de um principio fundamental na democracia, que visa garantir o
acesso do cidadao as informa¢des mais importantes sobre a forma como os
governantes estao atuando e, em especial, sobre como estdo sendo investidas
as verbas publicas recolhidas por meio de impostos. A Constituicdo Federal
prevé ainda que a publicidade governamental deve ter carater eminentemente

informativo e educativo, sendo baseada em um fim social claro e objetivo.

Paradoxalmente, falta publicidade na publicidade oficial
brasileira. Milh8es séo investidos em pecas publicitarias, mas ha pouca ou
nenhuma informacg&o sobre os gastos relativos a cada uma dessas milionérias
acOes de propaganda. Ha, no maximo, a divulgacéo de valores agregados, que
nao permitem identificar quanto se gastou individualmente em cada acao
publicitaria posta em pratica pelos governos. Mais dificil ainda é saber quanto
se gastou com a compra de midia para a divulgacédo das pecas publicitarias —
ou, de maneira mais direta, quanto 0 governo pagou para ter acesso a um
espacgo nos jornais, nas revistas, nas radios, nas televisées e em outros meios

de comunicacéo e divulgagéao.



Para sanar tal opacidade, apresentamos o presente projeto de
lei, que acrescenta artigo a Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010, para
estabelecer a obrigatoriedade de divulgagao de informagdes acerca dos custos
de campanhas publicitarias oficiais. Seu texto estabelece que cada peca de
publicidade ou propaganda governamental devera obrigatoriamente identificar
seu custo total, o custo especifico de aquisicdo de midia para a veiculacdo da
respectiva pega, a origem das verbas investidas na producao e veiculagédo da
peca e o numero de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNPJ)
ou no Cadastro de Pessoas Fisicas (CPF) do responsavel pela sua elaboracao.
Trata-se, portanto, de uma iniciativa de promocéao de cidadania e de ampliacéo
de publicidade, que permitird a todo brasileiro saber com exatiddo quanto foi

gasto na veiculacdo de qualquer peca publicitaria governamental.

Assim, frente a conveniéncia e oportunidade desta proposicéo,

conclamamos o apoio dos nobres Parlamentares para a sua aprovacao.

Sala das Sessbes, em de de 2017.

Deputado Chico Alencar
PSOL/RJ
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