PROJETO DE LEI N° , DE 2015

(Do Sr. ANGELIM)

Cria o “Selo Brasil Criativo” para
atestar a origem e a qualidade
de produtos e servigos oriundos
da Economia Criativa.

O Congresso Nacional decreta:

Art. 1° Esta Lei cria 0 “Selo Brasil Criativo” para atestar a origem e

a qualidade de produtos e servigos oriundos da Economia Criativa, no territério

nacional.

Art. 2° Para efeitos desta Lei considera-se:

Economia Criativa os ciclos de criagdo, producéo, distribuicdo ou
circulacao, consumo e fruicdo de bens e servicos oriundos dos
setores criativos, cujas atividades produtivas tém como processo
principal um ato criativo gerador de um produto, bem ou servico,
cuja dimensdo simbdlica é determinante do seu valor, resultando

em producédo de rigueza cultural, econémica e social.

setores criativos: os diversos conjuntos de empreendimentos que
atuam no campo da Economia Criativa e sdo assim constituidos:
patrim6nio material, patriménio imaterial, arquivos, museus,
artesanato, culturas populares, culturas indigenas, culturas afro-
brasileiras, artes visuais, arte digital, danca, musica, circo, teatro,
cinema, video, publicacbes, midias impressas, moda, design e

arquitetura;

orgdos e entidades integrantes do Sistema Nacional de
Metrologia, Normalizagdo e Qualidade Industrial (Sismetro):
aqueles previstos no art. 1°, paragrafo unico, e art. 5° da Lei n°
5.966, de 11 de dezembro de 1973, alterada pelas Leis n°® 9.933,



VI.

VII.

de 20 de dezembro de 1999, e n° 12.545, de 14 de dezembro de
2011.

diversidade cultural como a valorizagéo, prote¢do e promocao da
diversidade das expressdes culturais nacionais como forma de
garantir a sua originalidade, a sua forca e seu potencial de

crescimento;

sustentabilidade como um modo de produgdo economicamente
viavel, ecologicamente equilibrado e socialmente justo, que
satisfaz as necessidades do presente sem comprometer a
capacidade das futuras geracdes de atenderem as suas préprias
necessidades;

inovacdo como exploragdo bem sucedida de novas ideias,

integrando novas tecnologias e conteudos culturais;

incluséo social como o conjunto de meios e a¢cdes que combatem
a exclusdo aos beneficios da vida em sociedade, provocada pela
condicdo social, nivel educacional, idade, deficiéncia,
sexualidade, religido, preconceitos e qualquer outra razao,
garantindo-se o direito de escolha e o direito de acesso aos bens

e servigos criativos brasileiros.

Art. 3° Os 6rgéos e entidades integrantes do Sistema Nacional de

Metrologia, Normalizacdo e Qualidade Industrial - Sismetro poderdo conceder o

“Selo Brasil Criativo” aos produtos e servigos oriundos da Economia Criativa

que tenham sido produzidos segundo os principios da diversidade cultural,

sustentabilidade, inovacéo e inclusao social.

Art. 4° Na analise de adequacao para a concessao do “Selo Brasil

Criativo” aos produtos e servicos, devem ser considerados 0s seguintes

critérios:

origem social;
geracdo de empregos;

conformidade dos insumos, matéria-prima e produto final com as

normas e padrdoes exigidos pela legislacdo, especialmente no



tocante aos direitos autorais;

IV. reduzido impacto ambiental dos insumos, matérias-primas e

produto final durante todo o seu ciclo de vida;
V. diversidade cultural;

Paragrafo unico. Outros critérios podem ser adicionados pelo
orgéo ou entidade integrante do Sismetro responsavel pela concesséo do “Selo

Brasil Criativo”.

Art. 5° Os orgaos ou entidades integrantes do Sismetro séo
autorizados a firmar convénio ou contrato com 6rgdos técnicos publicos e
privados para estabelecer a definicdo das classes de produtos e servigos
passiveis de obtengcdo do “Selo Brasil Criativo”, dos critérios adicionais para
cada classe, da metodologia de avaliacdo, dos prazos de concessao e dos

casos de cancelamento, que devem ser amplamente divulgados.

Art. 6° Enquanto ndo vencida ou cancelada a concessdo, 0sS
fornecedores de produtos e servicos detentores do “Selo Brasil Criativo” podem
dele fazer uso como melhor l|hes aprouver, inclusive em suas pecas

publicitarias.
Art. 7° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicacédo.

JUSTIFICACAO

Em 2011 o Ministério da Cultura lancou o Plano Nacional de
Economia Solidaria como, nas palavras da entdo Ministra Ana de Holanda, um
marco para o reposicionamento da cultura como eixo de desenvolvimento do

pais.

Este Plano representou “o desejo e o compromisso do Ministério
da Cultura, no Governo Dilma Rousseff, de resgatar o que a economia
tradicional e os arautos do desenvolvimento moderno descartaram: a
criatividade do povo brasileiro. As tecnologias sociais produzidas pela imensa
criatividade brasileira tornaram-se realidades irrefutaveis. No entanto, essas
tecnologias ainda carecem de apoio do Estado brasileiro para vicejarem como
0 insumo por exceléncia da inovacdo. Essa nova economia vem crescendo,

gracas a sociedade do conhecimento e as novas tecnologias. E a dimens&o



simbdlica da producdo humana (presente das artes do circo ao conteudo dos
games) que passa a ser elemento fundamental na definicdo do preco desses
novos bens e servigos, construindo novas solidariedades, novas éticas e
estéticas, reunindo, enfim, comunidades e individuos, desta feita, a partir de
redes e coletivos. Se nas sociedades industriais 0 petroleo foi considerado o
grande recurso produtor de riqueza, nas sociedades contemporéneas ou poés-
industriais a diversidade cultural passa a ser o recurso fundamental para o
desenvolvimento das nac¢des, recurso que orienta o conteudo das tecnologias,
as escolhas dos governos, as alternativas econbmicas das empresas e,
especialmente, os modos de vida das gentes. Dessa forma, a diversidade
cultural ndo deve mais ser compreendida somente como um bem a ser
valorizado, mas como um ativo fundamental para uma nova compreensédo do
desenvolvimento. De um lado, deve ser percebida como recurso social,
produtora de solidariedades entre individuos, comunidades, povos e paises; de
outro, como um ativo econémico, capaz de construir alternativas e solugdes
para novos empreendimentos, para um novo trabalho, finalmente, para novas
formas de producao de riqueza. Assim, seja na producdo de vivéncias ou de
sobrevivéncias, a diversidade cultural vem se tornando o “cimento” que criara e

consolidarg, ao longo desse século, uma nova economia”.

by

A proposta, que ora levo a consideracdo dos nobres pares, de
criacdo do “Selo Brasil Criativo” para atestar a origem e a qualidade de
produtos e servicos oriundos da Economia Criativa, no territorio nacional, busca
justamente proteger e valorizar esta imensa diversidade cultural e proficua

criatividade do povo brasileiro.

Sala das Sessoes, 17 de novembro de 2015.

ANGELIM

Deputado Federal — PT/AC



