altcragoces:

PROJETO DE LEI :} q |45 ( 20 B

Altera a Ler n2 11.771, de 17 de setembro de
2008, que dispde sobre a Politica Nacional de
Turismo ¢ define as atribuigées do Governo
federal no planejamento, desenvolvimento ¢
estimulo ao setor turistico, ¢ revoga a lei n®
6.513, de 20 de dezembro de 1977.

O CONGRESSO NACIONAL decreta:

Art. 12 A Lei n2 11.771, de 17 de setembro de 2008, passa a vigorar com as seguintes

“Art. 12 Esla Lei estabclece normas sobre a Politica Nacional de Turismo,
define as atribuicdes do Governo federal no planejamento, desenvolvimento ¢
estimulo ao selor turistico ¢ disciplina a prestagiio de servigos turisticos ¢ o cadastro,
a qualificagdo e a (iscalizagfo dos prestadores de servigos turisticos.” (NR)

“Art. 22 Para fins desta Lei, considera-se turismo o fendmeno social, cultural e
econdmico que envolve as atividades realizadas por pessoas fisicas durante viagens e
estadas em lugares diferentes do seu entorno habitual, por um periodo inferior a um
ano. com tinalidade de lazer e negocios, entre outros.

II - contribuir para a reducdo das disparidades sociais e econdmicas de ordem
regional e promover a inclusio social por meio do crescimento da oferta de trabalho
e da melhor distribuigio de renda;

VI - promover, descentralizar e regionalizar o turismo, de maneira a estimular
os Fstados, o Distrito Federal e os Municipios a planejar, ordenar ¢ monitorar, em
seus lerritorios. as atividades turisticas de forma sustentdvel e segura, inclusive entre
s1, com o envolvimento e a participagio das comunidades beneficiadas pcla atividade
ccondmica:

VII - estimular a implantagio de empreendimentos destinados as atividades de
expressio cultural, de animagiio turistica, de entretenimento e de fazer ¢ de oulros

atrativos com capacidade de retengiio e prolongamento do tempo de permanéncia dos
turistas nessas localidades;

IX - estimular a participagiio ¢ o envolvimento das comunidades e populagdes
tradicionais no desenvolvimento sustentavel da alividade turistica, de maneira a
promover a melhoria da sua qualidade de vida ¢ a preservagio da sua identidade



cLltural;

X -apoiar a prevencdo ¢ o combate & cxploragio sexual de criangas ¢
adolescentes e a outros abusos que afetem a dignidade humana no turismo brasileiro,
respeitadas as competéncias dos diversos orgdos governamentais cnvolvidos:

XVI - estimular a integracio do setor privado como agente complementar de
financiamento para investimento em  infraestrutura, promogdo, qualilicagiio c
prestagdo de servigos pablicos necessarios ao desenvolvimento do turismo;

XVII - propiciar a competitividade, a melhoria do ambiente de negocios e a
inovagdo, a desburocratizagfio, a qualidade, a eficiéncia ¢ a seguranca na prestagido
dos servigos, além de incentivar a originalidade ¢ o aumento da produtividade dos
agentes publicos e empreendedores turisticos privados;

XVIII - estabelecer padrdes e normas de qualidade, eficiéncia ¢ seguranga na
prestagfio de servigos turisticos;

XIX - promover a formagiio, o apericigoamento, a qualificagiio ¢ a capacitago
de recursos humanos para o setor do turismo e a implementagfio de politicas que
viabilizem a colocacio profissional no mercado de trabalho;

XX -implementar a produgdo, a sistematizagio, a padronizagio e o
intercimbio de dados estatisticos e informag¢des relativas as atividades e aos
empreendimentos turisticos instalados no Pais, a serem utilizados em andlises fcitas
pelas universidades e pelos institutos de pesquisa publicos e privados, com vistas a
melhoria da qualidade e da credibilidade dos relatorios estatisticos sobre o sctor
turistico brasileiro; e

XXI - incentivar o fomento a pesquisa e a producio cientifica relacionadas ao
turismeo.” (NR)

V -a incorporagio de segmentos especiais de demanda nacional ¢
internacional, em especial, os de pessoas idosas, jovens ¢ pessoas com deficiéncia ou
mobilidade reduzida, por meio de iniciativas destinadas ao incremento e a
diversilicacdo da demanda turistica;

VIII - o estimulo ao turismo responsavel, como forma de orientagdo a atuagio
do selor turistico, com base nos principios de sustentabilidade ambiental,
sociocultural, econdmico e politico-institucional;

X - a divulgagiio de informagdes a sociedade ¢ ao cidaddo sobre a importdncia
econdmica e social do turismo:

XI -a claboragiio de estudos e pesquisas que auxiliem gestores dos setores
publico e privado do turismo;

X1l - a coleta ¢ a disponibilizagfio ao turista e aos prestadores de servigos
turisticos de informagdes sistematizadas sobre os produtos e destinos turisticos do
Pais:

XI1I - o turismo secial como forma de conduzir e praticar a atividade turistica,
com o objetivo de promover a igualdade de oportunidades, sem discriminagdo.
acessivel a todos. de maneira solidaria. em condig¢des de respeito e sob os principios



da sustentabiligade ¢ da ctica:
X1V -0 fortalecimento do modelo de gestdo descentralizada ¢ da
regionaliza¢io do turismo;

XV -a produgio associada ao (urismo ¢ ao (urismo de base local, como
estratégias de diversilicagdo da oferta turistica, visando a inclusio social e a geragio
de trabalho e renda:

XVI - as agdes relacionadas ao combate, ao abuso ¢ 4 exploragio sexual de
criangas e adolescentes na atividade turistica;

XVII - a segmentagdo do turismo como forma de organizar a atividade para
iins de planejamento. gestio e mercado, considerados os segmentos turisticos a partir
dos elementos de identidade da olerta ¢ das caracteristicas da demanda;

XVIIl - a claboragdo ¢ a implementagdo de estratégias para definicio de
mercados para o posicionamento dos produtos e dos destinos turisticos brasileiros;

XIX - o apoio a identificagdo e a criagio de produtos turisticos competitivos
nas regides turisticas brasileiras em dmbito nacional e internacional;

XX -0 apoio e a rcalizagio de parcerias publico-privadas para o
desenvolvimento da atividade turistica;

XXI - a melhoria do ambiente de negdcios para lacilitar ¢ impulsionar a
atragiio de inveslimentos ¢, consequentemente, impuisionar a geragdo de emprego ¢ a
melhor distribuigéio de renda nas regides turisticas do Pais;

XXIl - a lormulagio de diretrizes ¢ estratégias para estimular a atraglo de
investimentos internos e externos para as regides turisticas, com o objetivo de
aumentar o volume de investimentos privados no sctor de turismo no Pais;

XXII - a inovagdo e a competitividade de produtos turisticos brasileiros; ¢

XXIV - a qualilicagio de protfissionais ¢ de prestadores de servigos turisticos.

“Art. 72 O Ministério do Turismo, em parceria com outros 6rgdos ¢ cntidades
intcgrantes da administragdo pablica, publicard, anualmente, relatérios, cstatisticas e
balangos consolidados sobre:

I - caracterizagio e dimensionamento do turismo receptivo € emissivo,
mternacional e doméstico;

[IT - Conselho Nacional de Turismo;
IV - Forum Nacional de Secretdrios ¢ Dirigentes Estaduais de Turismo; e

V - Associagio Nacional dos Secretarios e Dirigentes Municipais de Turismo.
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[ - os f6runs ¢ os conselhos estaduais, distritais ¢ municipais de turismo:
1T - 0s Orgdos estaduais, distritais ¢ municipais de (urismo;

I - as instancias de governanga macrorregionais ¢ regionais; ¢



IV - as entidades de representagiio nacional dos Municipios relacionadas com o
{urismo.

IV - promover a melhoria continua da qualidade dos servigos turisticos
prestados no Pais.

Paragrafo Unico. ....c.cceeeriennn O PRUOP SRR PIPOPO:

I - promover, oricntar ¢ estimular a realizagfio de levantamentos necessarios ao
diagndstico da oferta turistica nacional, ao estudo de demanda turistica e ao
marketing turistico, nacional ¢ internacional, com o objetivo de estabelecer
pardmelros que orientem a elaboragfio e execugio do PNT;

V - promover ¢ apoiar o intercimbio com entidades nacionais e internacionais
relacionadas direta ou indiretamente ao turismo;

VIII - implantar  sinalizagdo turistica informativa, educativa, interativa,
acessivel para pessoas com deliciéncia e. quando necessario, restritiva, com traducio
em lingua estrangeira ¢ com comunicagio visual padronizada nacionalmente,

observados os indicadores utilizados pela Organizagiio Mundial de Turismo e o
regulamento.” (NR)

Il - o incremento ao turismo pela promogio e pelo desenvolvimento do
transporte aéreo doméstico ¢ internacional, pela implantagdo de infraestrutura
aeroportudria adequada as regides turisticas ¢ por meio de tarifas acroportudrias quc
estimulem o desenvolvimento do Lurismo,

VI - o levantamento de informagdes quanto a procedéncia ¢ a nacionalidade
dos turistas estrangeiros, & [aixa etaria, ao motivo da viagem ¢ a permanéncia
estimada no Pais, entre outras:

VIII - a formagio, a capacitagdo prolissional, a qualificagdio, o treinamento ¢ o
aperfeigoamento de mdo de obra para o setor turistico ¢ a sua colocagdio no mercado
de trabalho;

IX - o aproveitamento turistico de feiras, exposi¢des de negocios. congressos,
simposios e eventos culturais, apoiados por Orgios governamentais e realizados para
a divulgacao do Pais como destino turistico;

“Art. 12, O Ministério do Turismo poderd buscar, em outros 6rgios da



administragiio pablica tederal, apoio técnico ¢ linanceiro para as iniciauivas, os
planos ¢ os projetos que visem ao fomento das empresas que exergam atividade
ccondmica relacionada a cadeia produtiva do turismo. com énfase nas microempresas
¢ nas empresas de pequeno porte.” (NR)

“Art. 13-A. O Poder Exccutivo federal promovera a criagio de Arcas
Especiais de  Interesse Turistico - AEIT, territorios que serdo considerados
prioritirios para facilitar a atragdio de investimentos, por meio de legislaciio
especeifica.

Pardagrato unico. Regulamento dispora sobre a delimitagdo e outros requisitos
neeessarios a criagio das AEIT.” (NR)

“Art. 14-A. O Ministério do Turismo ¢ a Embratur poderiio realizar.
observadas as respectivas competéneias, em parceria com instituigdes privadas.
nacionais ou internacionais, ages de marketing destinadas a promogdo do Pais
como destino turistico, com compartilhamento dos custos.” (NR)

“Art. 14-B. O Ministério do Turismo, no dmbito das agoes de qualificagio
para o setor de turismo, buscard junto as institui¢des publicas ¢ privadas:

I - promover agdes de formagio, qualificagiio e aperfeigoamento profissional;

11 - associar a integragdo das ag¢des de qualilicago profissional com a educagiio
bisica de jovens ¢ adultos;

III - articular a insergfo da tematica turismo na educagfio basica;

IV - identificar e propor a revisdio de ocupagdes do setor de turismo; e

V - incentivar a inser¢do ¢ a progressdo profissional dos qualificados no
mercado de trabalho.” (NR)

“Art. 15. As pessoas [isicas ou juridicas, de direito pblico ou privado, com ou
sem [ins luecrativos, que desenvolverem programas e projetos turisticos poderdo
receber apoio financeiro do Poder Publico, mediante critérios a serem definidos em
regulamento.” (NR)

“Art. 19. O Fungetur tem por objeto o linanciamento ou o apoio {inanceiro a
planos, projetos, agdes e empreendimentos reconhecidos pelo Ministério do Turismo
como de¢ interesse turistico, os quais deveriio estar abrangidos nos objetivos da
Politica Nacional de Turismo ¢ consoantes com as metas tragadas no PNT,
explicitados nesta lLei.

“Art, 21. Consideram-se prestadores de servigos turisticos, para os fins desta
I.ci, as sociedades empresarias, as sociedades simples. 0s empresarios individuais, os
microempreendedores individuais, as empresas individuais de responsabilidade
limitada ¢ os servigos sociais auldbnomos que prestem servigos turisticos remunerados
¢ que exergam as seguintes atividades econdmicas relacionadas a cadeia produtiva do
lurismo:



V - parques tfematicos;
V1 - acampamentos turisticos: ¢

VIl - operadores de cruzeiros aquaviarios.

§1° Poderio ser cadastrados no Ministério do Turismo. atendidas as condigdes
proprias, 0s seguintes prestadores de servigos turisticos:

| - restaurantes. cafeterias, bares e similares;

IT - centros ou locais destinados a convengdes, a feiras, a exposigdes e
similares:

I11 - parques tematicos aquaticos e empreendimentos dotados de equipamentos
de entretenimento ¢ lazer;

IV - marinas ¢ empreendimentos de apoio a0 {urismo nautico ou a pesca
desportiva:

V - casas de espelaculos ¢ equipamentos de animagio turistica;

VI - organizadores, promotores e prestadores de servigos de infraestrutura, de
locagiio de equipamentos, formecedores de produtos e servigos relacionados com o
turismo ¢ montadoras de feiras de negocios, exposi¢des e eventos;

VII - locadoras de veiculos para turistas; ¢

VIII - aqueles especializados na realizagdo ¢ promogiio das diversas
modalidades dos segmentos turisticos, inclusive atragdes turisticas e empresas de
planejamento, bem como a pratica de suas atividades.

§ 22 Poderdo ser considerados prestadores de servigos turisticos as pessoas
juridicas de outras naturczas, desde que sejam de interesse turistico e atendam aos

critérios cstabelecidos em regulamento editado pelo Ministro de Estado do Turnismo.”
(NR)

“Art. 21-A. Sio considerados profissionais de turismo aqueles ligados a cadeia
produtiva do turismo, conforme legislacdo especifica.” (NR)
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§ 52 O disposto neste artigo nio se aplica aos servigos de transpotte aéreo ¢ de
transporte individual remunerado de passageiros.” (NR)

“Art. 23, Consideram-s¢ meios de hospedagem os empreendimentos ou 0s
estabelecimentos destinados a prestar servigos de alojamento tempordrio. ofertados



em unidades de uso exclusivo do hospede ¢ outros servigos necessarios aos usudrios.
denominados de servigos de hospedagem, mediante a adogiio de instrumento
contratual, tacito ou expresso, ¢ a cobranga de diaria.

§ 52 Sem prejuizo do disposto no § 42, os meios de hospedagem poderfio
antecipar de saida do hospede em até duas horas, para fins de gestdo operacional das
unidades habitacionais ocupadas.

§ 62 A execugiio de obras musicais, ou litcromusicais, no interior das unidades
habitacionais dos meios de hospedagem. é considerada de natureza privada, para
efeito de arrecadagiio e distribui¢iio de direitos autorais.

§ 7° O disposio nesta Lei nfio se aplica aos empreendimentos imobilidrios
organizados sob forma de condominio que contem com instalagdes e servigos de
hotelaria & disposig¢do dos moradores, cujos proprietarios disponibilizem as unidades
exclusivamente para uso residencial proprio ou por terceiros, por periodos superiores
a noventa dias, conforme legislagiio especifica.” (NR)

“Art. 26.  Os meios de hospedagem deverdo fornecer ao Ministério do
Turismo. em periodicidade por ele determinada e em formato ¢letronico, as seguintes
informacdes:

Paragrafo tGnico. Para os fins deste artigo, os meios de hospedagem utilizardo
as informacdes constantes da Ficha Nacional de Registro de Hospedes - FNRIT e do

Boletim de Ocupagdo Ioteleira - BOH, na forma cstabelecida em regulamento.”
(NR)

§ 32

IT - acomodagdes € oulros servigos em meios de hospedagem;

1 - programas educacionais ¢ de aprimoramento profissional;

IV - locagio de veiculos;

V - obtengio ou venda de ingressos para espetaculos publicos, artislicos,
esportivos, culturais ¢ outras manifestagdes ptiblicas; e

VI - cruzeiros aquavidrios.

......................................................................................................... “ (NR)

“Art. 28. Consideram-se (ransporiadoras turisticas as pessoas juridicas que
exercam atividade econdmica de prestagio de servigos de transporte turistico de
superficie. caracterizado pelo deslocamento de pessoas em veiculos ¢ embarcagdes
por vias lerrestres ¢ aqudticas, compreendidas as scguintes modalidades:



AL 290 O Minstério do Turismo, ouvidos os demais orglos competentes
sobre a matéria, fixara os padrées para a identificagdo oficial a ser usada na parte
externa dos veiculos terrestres ¢ das embarcagdes.” (NR)

“Art. 30, Compreendem-se por organizadoras de eventos as pessoas juridicas
que exer¢am atividade econdémica de prestagdo de servigos de gestiio. planejamento,
organizagio, promogiio, coordenagio, operacionalizagfo, produgio e assessoria de
eventos.

§ 12 As organizadoras de eventos poderiio prestar servigos nas categorias de
organizagdo de feiras de negdcios, exposigdes, congressos, convengdes ¢ congéneres
de carater comercial, téenico-cientitico, esportivo, cultural, promocional ¢ social, de
interesse profissional, associativo ¢ institucional.

§ 22 O prego do servigo das organizadoras de eventos compreende o valor
cobrado pelos servicos de organiza¢iio, a comissdo rceebida pela intermediagdo na
captagio de recursos [inanceiros para a realizagdo do evento ¢ a laxa de
administracio relerente 4 contralagdo de servigos de terceiros.” (NR}

“Art. 31. Consideram-se parques temalicos os estabelecimentos ue exer¢am a
prestagido de servigos de cntretenimento, de lazer, de diversio, mediante cobranga de
ingresso, e de apoio e suporte ao turista, implantados em um Unico espaco
ambientiado tematicamente.

Paragrafo Gnico. Os parques tematicos deverdo estar implantados em local lixo
¢ de forma permanente.” (NR)

“Subseciio VII-A

Das Operadoras de Cruzeiros Aquaviarios

Art. 32-A.  Consideram-se operadoras de cruzeiros aquavidrios as pessoas
juridicas que exergam atividade economica de prestagdo de servigos conjugados de
transporte, hospedagem, alimentagio, entretenimento, visitagio de locais turisticos e
servigos afins, quando realizados por embarcagoes turisticas de médio e grande porte,
em aguas maritimas ou {luviais.

Paragrafo unico. Para todos os efeitos legais e regulamentares, os cruzeiros
aquaviarios sdo classificados nas sepuintes catcgorias:

| - cabotagem - realizado inteiramente em aguas jurisdicionais brasileiras; e

IT - internacionais - realizado em dguas brasileiras e estrangeiras.” (NR)

“Art. 32-B. Para todos os efcitos legais, quanto aos cruzeiros aquaviarios,
considera-se:

I - 0 inicio da viagem de passageiros, cmbargue:

11 - escala - as paradas programadas para visitas locais;



[l - transito - a saida e a entrada de passageiros durante cscalas; ¢

IV - o érmino da viagem de passageiros, o desembarque.™ (NR)

111 - manter, cm suas instalagdes, livro de reclamagdes e, em local visivel,
copia do certificado de cadastro;

IV - manter, no exercicio de suas atividades, estrita obediéncia aos direitos do
consumidor e & legislagio ambiental:

V - viabilizar a agfio fiscalizadora das autoridades compelentes no exercicio de
suas lungdes: €

VI - manter, em local visivel, mensagem referente a exploragio scxual e ao
trifico de criangas e adolescentes, conforme o disposto em Lei n® 11.577, de 22 de
novembro de 2007.” (NR)

“Art. 35. O Ministério do Turismo, no ambito de sua compeléncia, [iscalizard
o_cumprimento do disposto nesta Let.”” (NR)

§ 82 As penalidades referidas nos incisos 1V ¢ V do caput acarretariio a perda,
no todo ou em parle, dos beneficios, recursos ou incentivos que estejam scndo
concedidos ao prestador de servicos turisticos.” (NR)

“Art. 39-A. O interessado poderd, no prazo de dez dias, contado da data de
ciéneia da decisdo, apresentar recurso hierdrquico, com efeito suspensivo, perante a
junla de recursos.

Paragrafo Uinico. A junta de recurso a que se referc o ecaput terd composigdo
tripartite ¢ serd contituida por:

I - um representante dos empregadores e um representante dos cmpregados,

escolhidos entre os associados das associacBes de classe componentes do Conselho
Nacional de Turismo; e

Il - um representanie do Ministério do Turismo.”™ (NR)

Pena - adverténeia por escrito; multa ¢ interdigio do local e atividade,
instalagdo. estabelecimento  empresarial, empreendimento, equipamento; ou
cancelamento de cadastro.

Pena - adverténeia por escrito; multa e interdicdo do local ¢ autividade,
instalagdo, estabelecimento  empresarial.  empreendimento,  equipamento:  ou
cancelamento de cadastro.™ (NR)



Pena - adverténeia por cscrito; multa e interdigdo do local ¢ atividade,
instalagdo, c¢stabelecimento  empresarial, empreendimento, equipamento:  ou
cancelamento de cadastro.™ (NR)

“Art. 43-A.  Deixar de mencionar ou de utilizar. em qualquer forma de
divulgagiio e promogdio, o numero de cadastro, os simbolos, as expressdes e as
demais lormas de identificagiio determinadas pelo Ministério do Turismo:

Pena - adverténeia por escrito; multa e interdigho do local ¢ atividade,
instalacfio, ecstabelecimento  empresarial, empreendimento, equipamento: ou
cancelamento de cadastro.” (NR)

“Art. 43-13. Deixar de apresentar, na forma ¢ no prazo estabelecidos pelo
Ministério do 'Turismo. informagdes ¢ documentos referentes ao exercicio de suas
atividades, empreendimentos, equipamentos ¢ servigos, ¢ ao perfil de atuagiio,
qualidades e padrdes dos servigos olerecidos:

Pena - adverténeia por escrito; multa ¢ interdigio do local e atividade.
instalagio, cstabelecimento empresarial, empreendimento, equipamento; ou
cancelamento de cadastro.”™ (NR)

“Art. 44, O Ministério do Turismo podera delegar competéncia para o
exercicio de atividades e atribuigdes especilicas estabelecidas nesta Lei a drgdos e
entidades da administragdo publica, inclusive das demais esferas federativas, em
especial das fungoes relativas ao cadastramento e 4 fiscalizagdo dos prestadores de
servigos turisticos, a aplicagio de penalidades e a arrccadagio de recettas.” (NR)

Art. 2° Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagio.

Art. 32 Ficam revogados:

I-alein®6.513, de 20 de dezembro de 1977; ¢

[T - os seguintes dispositivos da Lei n2 11,771, de 17 de setembro de 2008:
a} o inciso XII do eaput do art. 5%

by o art. 13:

¢) os incisos I e 11 do caput do art. 15;

d) as alineas “a”, “c” e “¢"” do inciso 11 do caput ¢ 0 § 22 do art. 24;
e) o art. 25;

N osincisos IV eV do § 42do art. 27,

) os incisos 1 ¢ 1l do eaput do art. 29:

h) o inciso 11 do caput ¢ o § 62 do art. 36;

i)o §22do art. 38;

1) oart. 39;

kyoart. 40; ¢

1} o pardgrafo inico do art. 43.
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