REQUERIMENTO N°. ,de 2016.

Requer novo despacho ao Projeto de
Lei 2849/2015, a fim de incluir a
Comissédo de Ciéncia, Tecnologia,
Comunicacéao e Informéatica — CCTCI.

Senhor Presidente,

Requeiro a Vossa Exceléncia, nos termos do art. 17, inciso I,
alineas “a” e “c”, e art. 32, inciso lll, alineas “c” e “e”, do Regimento Interno da
Camara dos Deputados, o reexame do despacho inicial referente ao Projeto de
Lei 2849/2015, de autoria do Deputado Romulo Gouveia, - Altera a Lei n°.
8.078, de 11 de setembro de 1990, para obrigar os fornecedores a informar o
histérico de precos dos produtos e servicos ofertados em promocéo, para que
seja, também, distribuido a Comissdo de Ciéncia, Tecnologia, Comunicacéo e
Informatica — CCTCI.

JUSTIFICACAO

O Projeto de Lei 2849/2015, apresentado pelo Exmo. Sr.
Deputado Rémulo Gouveia, estabelece que a oferta de produtos vendidos em
estabelecimentos comerciais fisicos ou eletrénicos passe a conter também
informacBes sobre os precos dos produtos nos 30 dias anteriores a oferta.
“Oferta de produtos” inclui por obvio anuncios e qualquer outro tipo de
publicidade que contenha oferecimento do produto e seu preco.

As promocgdes, as ofertas, a propaganda, a forma de
apresentacdo dos produtos e seus precos estdo todas intimamente
relacionadas e ao fim e a cabo ndo sdo outra coisa sendo atividade de
propaganda e comunicacao.

Além disso, vale ressaltar que os mais modernos meios de
comunicacdo social hoje estdo na internet. Diariamente sao feitos milhares de
anuncios em todos os tipos de sites, inclusive de jornais e revistas eletrénicos
contendo o preco dos produtos.

Esta claro que o Projeto pretende regular a forma de oferta (e
portanto comunicacdo e publicidade) desses produtos, inclusive nos meios
eletrdnicos de comunicacao social.



O PL 2849/2015 pretende que toda a oferta contenha o historico
de precos. Da forma como esta redigido todo e qualquer anuncio que contenha
preco do produto em oferta tera de trazer o histérico de precos dos ultimos 30
dias. E uma intervencdo importante sobre os meios de comunicacéo social —
impressos e online — que precisa ser avaliada pela CCTCI.

Portanto, o PL 2849/2015 n&o tem ouro objetivo senédo regular a
forma de comunicacao entre o varejo, inclusive varejo online e os anunciantes
em geral com os consumidores e clientes e a forma como 0s meios de
comunicacao fisicos e online vao expor seus anuncios e ofertas.

O Regimento Interno — Artigo 32, inciso lll deixa explicita a
atribuicdo da CCTCI sobre todas as matérias que tenham impacto sobre os
meios de Comunicacao Social (fisicos e online) e as Comunicacdes e claro a
Internet. Assim, requeiro a revisdo do despacho inicialmente conferido ao
projeto, de forma a incluir a CCTCI entre as comissdes que devem ser
manifestar sobre a proposicao.

Sala das Sessofes, em de de 2016.

Deputado MILTON MONTI
PR-SP



