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PARECER VENCEDOR

Em reunido ordinéria realizada hoje, em virtude da rejeicdo do
Parecer do nobre Relator, Deputado Guilherme Mussi, fui designado relator do
parecer vencedor ao PL n® 2.849/2015 e proferi em Plenério o seguinte parecer,
considerando o conteddo do voto em separado do Deputado Heuler Cruvinel,
subscrito por mim e pelos Deputados Weliton Prado, Marcos Rotta, Chico Lopes e
Severino Ninho, o qual transcrevo a seguir, bem como a sugestao apresentada pelo

Dep. Weliton Prado, durante a discusséo do parecer.

| - RELATORIO

O PL n° 2849, de 2015, de autoria do nobre Deputado Rémulo
Gouveia, tem por finalidade obrigar os fornecedores de produtos ou servigos
ofertados no mercado de consumo a informar o histérico de precos daqueles postos
em promocgdo, exatamente no intuito de fortalecer o dever fundamental da

transparéncia, boa-fé objetiva e informacao adequada nas rela¢cdes de consumo.

Em seu bojo, a proposicdo sob exame promove alteracdo do artigo
31 do Cdodigo de Defesa do Consumidor, incluindo o paragrafo segundo
estabelecendo que, nos casos de oferta promocional de produtos ou servigcos, seja

em meio presencial ou eletrénico, deve ser informado ao consumidor também o
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histérico de precos daqueles itens em oferta, nos trinta dias antecedentes a data da

promocao.

No prazo regimental, ndo foram apresentadas emendas ao projeto,
competindo a esta Comissdo manifestar-se quanto ao mérito, na forma do artigo

32,V, “a” e “b” do Regimento Interno da Camara dos Deputados.

II-VOTO

Com a devida vénia ao nobre relator Deputado Guilherme Mussi,
seu parecer, quanto ao meérito, ndo merece prosperar, eis que, ao manifestar seu
voto pela rejeicdo do PL n° 2.849/2015, sob o argumento de excesso de
intervencdo do Estado na atividade econ6mica, alegando que o CDC ja prevé a
forma como a informacé&o deve ser veiculada, no caput do artigo 31, bem como que
ja h& previsao no artigo 66 quanto a publicidade falsa ou enganosa de precos de
produtos ou servicos, sob o risco de inviabilizar a concorréncia e o0 exercicio do

comércio, ndo é irrazoavel, tampouco mera obrigacdo a mais.

Diversamente do relator, ndo considero que tais alteracoes
propostas pelo Autor venham acarretar efeito contrario ao pretendido, tampouco
acho que a previsao do artigo 106 do CDC quanto as acfes do Sistema Nacional
de Defesa do Consumidor dispostas no seu inciso | sejam razdo ou justificativa

limitante ou exclusiva da iniciativa que ora se apresenta.

Ora, as atividades de comeércio, em sua esséncia, derivam do
direito contratual civil, devendo considerar a funcédo social dos contratos, (trocas
Uteis e justas) disposta nos artigos 187 e 421 do Caodigo Civil; a Teoria do Risco do
Negocio, disposta no art. 14 (responsabilidade objetiva do fornecedor em face dos
riscos e da hipossuficiéncia econémica, técnica e juridica dos consumidores); a
obrigatoriedade da acdo governamental na coibicdo e represséo eficientes dos
abusos e fraudes praticados no mercado de consumo, a teor do disposto nos

BN

artigos 4° incisos Il e VI; a garantia a informacéo/oferta adequadas, conforme
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‘isposto nos artigos 20 e 31; e a protecao contra publicidade enganosa e abusiva,

disposta no artigo 6° incisos lll e 1V, e 37 88 1° e 2°.

Nesse contexto, entendo que estabelecer regras especificas e
complementares a oferta de produtos e servicos em situacdes especiais como a
das “promogdes” do comércio em geral, criando mecanismo eficaz de garantia ao
consumidor quanto a boa-fé do fornecedor, € medida acertada, legitima e
legalmente respaldada, a teor dos argumentos e fundamentos supra, a qual se
impde, face a escalada de um tipo nefasto de publicidade/oferta nas promoc¢des de
varejo, travestido muitas vezes de um pseudo selo de qualidade importado e
desvirtuado em nosso pais: as sextas-feiras promocionais ou “black Fridays”. Ano
apos ano, mesmo em tempos de crise econémica, ha mesma propor¢cao em que o
volume de vendas no varejo durante tais datas “especiais” tem recebido forte
incremento, os indicadores de “maquiagem” de pregos também aumentam, sé que
em maior proporcao, levando muitos consumidores mais conscientes a darem a tais
datas a pecha de “Black Fraude”1. Ndo ha qualquer prova de que a divulgacao
obrigatéria do histérico de precos va prejudicar ou aumentar 0s custos de
fornecedores no comércio, ao contrario, promovera uma selecdo natural daqueles
gue respeitam os principios e normas do CDC, promovendo efetivamente a boa-fé
nas relagcbes de consumo. Anoto que, por sugestdo do Deputado Weliton Prado,
concordei em incluir emenda ao projeto, alterando o prazo para divulgacdo do
histérico de precos dos produtos ou servicos em promocdo de 30 (trinta) para 90

(noventa) dias.

Parafraseando um grande fornecedor de produtos e servicos do
capitalismo moderno (Henry Ford), alerto que, sendo o consumidor o elo mais fraco
da corrente que representa a economia, devemos primar por um equilibrio de
forcas entre seus outros elos, sob pena de o “galho quebrar do lado mais fraco”: o

consumidor.

Por todo o exposto, voto pela aprovacdo do PL n°® 2849, de 2015,
com a emenda anexa, conclamando meus pares nesta Comissdo a apoiar sua
aprovacao, por ser medida de grande envergadura e importancia socioeconémica a

! http://g1.globo.com/economia/noticia/2014/11/da-pra-confiar-na-black-friday-no-brasil.html
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populacdo, especialmente na atual conjuntura de crise ética e moral pela qual
passamos ho pais.

Sala da Comisséo, em 6 de julho de 2016.

Deputado VINICIUS CARVALHO
Relator do Vencedor



CAMARA~ DOS DEPUTADOS
COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

PROJETO DE LEI N.° 2.849, de 2015

Altera a Lei n® 8.078, de 11 de setembro
de 1990, para obrigar os fornecedores a informar
0 histoérico de precos dos produtos e servicos
ofertados em promocao.

Autor: Dep. Rbmulo Gouveia

Relator do Vencedor: Dep. Vinicius Carvalho

EMENDA N° 1

Dé-se ao 8§ 2° do art. 31 da Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de
1990, incluido pelo art. 1° do Projeto de Lei n® 2.849/2015, a seguinte redacao:

8§ 2° A oferta promocional de produtos e servicos, em
estabelecimentos fisicos ou por meio eletrébnico ou similar, deve assegurar, além
das informac¢des obrigatorias descritas no caput, o histérico de precos do produto

ou servico nos 90 (noventa) dias anteriores a promocéao. (NR)

Sala da Comissédo, em 6 de julho de 2016.

Deputado VINICIUS CARVALHO
Relator do Vencedor



