COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

PROJETO DE LEI N° 2.090, de 2015

Acrescenta-se 0 seguinte paragrafo
anico ao artigo 31 da Lei n.° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, que institui o Cddigo de
Defesa do Consumidor, que obriga o
fornecedor a informar a quantidade de itens
de produtos colocados em promocédo, na
forma que especifica.
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O Projeto de Lei n.° 2.090, de 2015, de autoria do ilustre
Deputado Augusto Coutinho, modifica a Lei n.° 8.078, de 11 de setembro de
1990 (Cddigo de Defesa do Consumidor) para obrigar os fornecedores a, em
caso de promocéo, identificar os estabelecimentos participantes da oferta e
informar a quantidade de produtos da promog¢ao em estoque.

Afirma a justificacdo do projeto ser pratica recorrente do
segmento varejista colocar produtos em promogao com vistas a eliminar ou
reduzir estoqgues sem que se informem, porém, a quantidade de produtos em
oferta e quais as lojas participantes, o que prejudica 0os consumidores que se
deslocam aos estabelecimentos comerciais e ndo conseguem obter o produto
desejado.



A Proposicdo, que tramita em regime ordinario, sera
apreciada em carater conclusivo pelas Comissdes de Defesa do Consumidor e
Constituicao e Justica e de Cidadania.

No ambito desta Comissao de Defesa do Consumidor, na
qual recebi a honrosa incumbéncia de relatar a matéria, decorrido o prazo
regimental de cinco sessbes, compreendido no periodo de 10/08/2015 a
19/08/2015, a proposi¢ao nao recebeu emendas.
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A boa-fé e a transparéncia sdo elementos basilares de
nossas relacées de consumo. O Cddigo de Protecdo e Defesa do Consumidor,
em seu art. 6° define como direito basico do consumidor a informacéo
adequada e clara sobre os diferentes produtos e servicos, com especificacédo
correta de quantidade, caracteristicas, composi¢cao, qualidade e preco.

O art. 31, por sua vez, determina que a oferta e a
apresentacao de produtos ou servicos devem assegurar informagdes corretas,
claras e precisas, ostensivas e em lingua portuguesa sobre suas
caracteristicas, qualidades, composicao, preco, garantia, prazos de validade.

Na mesma linha, o art. 37 do Cddigo oferece
salvaguardas aos consumidores perante as campanhas publicitarias, coibindo
comunicacdes capazes de induzir em erro o consumidor quanto a quaisquer
dados sobre os produtos ou servigos.

O intuito desses preceitos é fazer disponivel ao
consumidor — naturalmente vulneravel no estagio atual de massificacdo do
consumo — todas as informac0des relevantes que cercam a relagédo de consumo
e que podem, de algum modo, influenciar sua decisédo de aquisi¢cao, ou nao, do
produto ou servico. Em outras palavras, o objetivo do Cddigo é propiciar o
ambiente ideal para que o consumidor possa, com absoluta liberdade e
consciéncia, exercer suas opg¢des de consumo.

Como se extrai da sistematica apresentada pelo Cdédigo,
para que esse ambiente informativo seja verdadeiramente eficaz, ndo basta
controlar a abusividade ou a enganosidade da informacdo (reprimindo



excessos). E preciso que o fornecedor cumpra seu dever positivo de
informacéo, oferecendo todos os dados Uteis para o consumidor (informacao
plena e adequada).

E é exatamente nesse ponto que, a nosso ver, o Projeto
ora em exame, traz importante contribuicdo, fortalecendo o aparelhamento
informacional do consumidor ao dar-lhe ciéncia precisa sobre a quantidade de
produtos colocados em promocdo e ao identificar os estabelecimentos
participantes da oferta.

Sao dados inquestionavelmente relevantes, porque, por
um lado, permitem ao consumidor uma noc¢ado prévia da extensado da promocao
e, portanto, das expectativas que deve ter acerca da possibilidade efetiva de
aquisicao dos produtos ofertados e, por outro, porque evita deslocamentos
desnecessarios e dispéndio de tempo na busca de estabelecimentos que, em
verdade, ndo dispdem daqueles produtos anunciados.

Sob o ponto de vista que deve orientar os trabalhos desta
Comisséo, somos, portanto, favoraveis ao Projeto. Entendemos, contudo, que
ha margem para alguns pequenos ajustes no contetdo do § 2° proposto ao art.
31°, motivo pelo qual apresentamos uma Emenda inclusa, de carater técnico
legislativo, com intuito de melhor atender o comando legal.

Em vista dessas consideragfes, votamos pela aprovacao
do Projeto de Lei n.° 2.090, de 2015, com a emenda ora apresentada.

Sala da Comissdo, em de de 2015.

Deputado FELIPE MAIA
Relator
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COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

EMENDA DO RELATOR
PROJETO DE LEI N.° 2.090, DE 2015

Altera o art. 31 da Lei n.° 8.078, de
11 de setembro de 1990, para fins de
obrigar os fornecedores a, em caso de
promocédo, informar o0s estabelecimentos
participantes e a quantidade de produtos ou
Servigos.

Dé-se ao 8§ 2° do art. 31, da Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, alterado pelo art. 1° do Projeto de Lei 2.090, de 2015, a
seguinte redagéo:

§ 2° Em caso de ofertas promocionais de produtos ou
servicos, devem ser informados adicionalmente quais 0s
estabelecimentos que participam da referida oferta e a
quantidade de produtos ou servicos colocados em
promocao”. (NR)

Sala da Comissdo, em de de 2015.

Deputado FELIPE MAIA
Relator
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