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CAMARA DOS DEPUTADOS

PROJETO DE LEI N.° 2.090-A, DE 2015

(Do Sr. Augusto Coutinho)

Acrescenta-se 0 seguinte paragrafo unico ao artigo 31 da Lei n°. 8.078,
de 11 de setembro de 1990, que instituiu o Codigo de Defesa do
Consumidor, que obriga o fornecedor a informar a quantidade de itens
de produtos colocados em promoc¢ao, na forma que especifica; tendo
parecer da Comissao de Defesa do Consumidor, pela aprovagao, com
emenda (relator: DEP. FELIPE MAIA).

DESPACHO:

AS COMISSOES DE;

DEFESA DO CONSUMIDOR E

CONSTITUICAO E JUSTICA E DE CIDADANIA (ART. 54 RICD)

APRECIACAO:
Proposicao Sujeita a Apreciacdo Conclusiva pelas Comissoes - Art. 24 1|

SUMARIO
| - Projeto inicial

[l - Na Comisséao de Defesa do Consumidor:
- Parecer do relator
- Emenda oferecida pelo relator
- Parecer da Comisséo
- Emenda adotada pela Comissao
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O Congresso Nacional decreta:

Art. 1°. Acrescenta-se 0 seguinte paragrafo unico ao artigo 31 da Lei n°.
8.078, de 11 de setembro de 1990, que instituiu 0 Codigo de Defesa do Consumidor
gue obriga o fornecedor a informar a quantidade de itens de produtos colocados em
promogéo, na forma que especifica:

8 2° Em caso de promocao dos produtos ofertados, as
lojas devem informar, obrigatoriamente, quais sao o0s
estabelecimentos que participam da referida promocéo e a
guantidade de produtos da promog¢ao em estoque.”

Art. 2° Esta lei entra em vigor na data de sua publicacéo.
JUSTIFICATIVA

Com o aumento no consumo de produtos, as lojas e comércios estdo
sempre adquirindo grandes quantidades de diversos produtos e vendendo ao
consumidor através de promocdes, ofertando os produtos com preco reduzido,
garantindo ao final, a eliminacdo do estoque adquirido.

A oferta com o preco baixo chama a atencdo do consumidor que se
dirige as lojas para obter o produto oferecido. Por muitas vezes, as lojas
comercializam as mercadorias e por conveniéncia, nao divulgam a quantidade de
produtos estocados, informando que a promocéo somente é valida enquanto durar o
estoque.

No entanto, muitas lojas/franquias ndo fazem parte da promog¢ao por
nao terem recebido os itens do estoque para a devida oferta, contudo, a propaganda
veiculada na midia ndo informa ao consumidor em qual loja a promocédo é valida.
Exemplificando, imagine que a marca Telefones Celulares S/A possua lojas que
vendem seus produtos de seu seguimento comercial nos bairros A, B e C do
Municipio M. A referida marca comprou varios aparelhos celulares e optou por
comercializa-los somente nos bairros B e C. Para atrair os consumidores, a marca
Telefones Celulares S/A criou propaganda comercial de veiculacdo local, mas
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deixou de informar na referida propaganda que somente as lojas dos bairros B e C
estédo participando da promogéo.

A pratica de ndo informar as lojas que participam da promocéo, além
de recorrente é abusiva e gera dano ao consumidor que, por falta de informacéao,
nao consegue obter o produto desejado.

O Cddigo de Defesa do Consumidor ja preceitua em seus artigos 30 e
31 a forma da oferta e em seu artigo 36 apresenta o rol do que vem a ser
publicidade enganosa, vedada pelo nosso ordenamento juridico.

Inumeros sao os casos relatados nos PROCON'’S de todo o pais, bem
COmo sdo crescentes 0s casos registrados na justica brasileira.

Portanto, devem as marcas e lojas serem obrigadas a divulgar os
estabelecimentos participantes de promocéo, evitando gerar dano ao consumidor.

Pelo exposto, conto com o apoio dos nobres pares desta Casa, para a
aprovacao da referida proposicéo.

Sala das Sessoes, em 25 de junho de 2015.

DEPUTADO AUGUSTO COUTINHO
Solidariedade/PE

LEGISLAC}AO CITADA ANEXADA PELA
Coordenacéo de Organizacdo da Informacao Legislativa - CELEG
Servigo de Tratamento da Informacao Legislativa - SETIL
Secdao de Legislacao Citada - SELEC

LEI N°8.078, DE 11 DE SETEMBRO DE 1990

Dispbe sobre a protecdo do consumidor e da
outras providéncias.

O PRESIDENTE DA REPUBLICA
Faco saber que o Congresso Nacional decreta e eu sanciono a seguinte lei:

TITULO |
DOS DIREITOS DO CONSUMIDOR

CAPITULO V
DAS PRATICAS COMERCIAIS

Secéo |
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Das Disposicoes Gerais

Art. 29. Para os fins deste Capitulo e do seguinte, equiparam-se aos consumidores
todas as pessoas determinaveis ou ndo, expostas as praticas nele previstas.

Secéo Il
Da Oferta

Art. 30. Toda informacgédo ou publicidade, suficientemente precisa, veiculada por
qualquer forma ou meio de comunicacdo com relacdo a produtos e servigos oferecidos ou
apresentados, obriga o fornecedor que a fizer veicular ou dela se utilizar e integra o contrato
que vier a ser celebrado.

Art. 31. A oferta e apresentacdo de produtos ou servigos devem assegurar
informagdes corretas, claras, precisas, ostensivas e em lingua portuguesa sobre suas
caracteristicas, qualidades, quantidade, composicdo, preco, garantia, prazos de validade e
origem, entre outros dados, bem como sobre 0s riscos que apresentam a salde e seguranca dos
consumidores.

Paragrafo Unico. As informacdes de que trata este artigo, nos produtos

refrigerados oferecidos ao consumidor, serdo gravadas de forma indelével. (Paragrafo tnico
acrescido pela Lei n® 11. 989, de 27/7/2009, publicada no DOU de 28/7/2009, em vigor 180 (cento e oitenta)
dias apds a sua publicacdo)

Art. 32. Os fabricantes e importadores deverdo assegurar a oferta de componentes
e pecas de reposi¢do enquanto ndo cessar a fabricagdo ou importacao do produto.

Paragrafo Unico. Cessadas a producdo ou importacao, a oferta devera ser mantida
por periodo razoavel de tempo, na forma da lei.

Secao 111
Da Publicidade

Art. 36. A publicidade deve ser veiculada de tal forma que o consumidor, facil e
imediatamente, a identifique como tal.

Paragrafo unico. O fornecedor, na publicidade de seus produtos ou servicos,
mantera, em seu poder, para informacdo dos legitimos interessados, os dados faticos, técnicos
e cientificos que dado sustentacdo a mensagem.

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 1° E enganosa qualquer modalidade de informag&o ou comunicagio de caréter
publicitério, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por omisséo,
capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas, qualidade,
quantidade, propriedades, origem, prego e quaisquer outros dados sobre produtos e servigos.

COMISSAO DE DEFESA DO CONSUMIDOR

| - RELATORIO
O Projeto de Lei n.° 2.090, de 2015, de autoria do ilustre
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Deputado Augusto Coutinho, modifica a Lei n.° 8.078, de 11 de setembro de 1990
(Codigo de Defesa do Consumidor) para obrigar os fornecedores a, em caso de
promogéao, identificar os estabelecimentos participantes da oferta e informar a
quantidade de produtos da promocéo em estoque.

Afirma a justificacdo do projeto ser préatica recorrente do
segmento varejista colocar produtos em promocao com vistas a eliminar ou reduzir
estoques sem que se informem, porém, a quantidade de produtos em oferta e quais
as lojas participantes, o que prejudica os consumidores que se deslocam aos
estabelecimentos comerciais e ndo conseguem obter o produto desejado.

A Proposicao, que tramita em regime ordinario, sera apreciada
em carater conclusivo pelas Comissdes de Defesa do Consumidor e Constituicao e
Justica e de Cidadania.

No ambito desta Comissao de Defesa do Consumidor, na qual
recebi a honrosa incumbéncia de relatar a matéria, decorrido o prazo regimental de
cinco sessdes, compreendido no periodo de 10/08/2015 a 19/08/2015, a proposi¢cao
nao recebeu emendas.

I —=VOTO DO RELATOR

A boa-fé e a transparéncia sao elementos basilares de nossas
relacdes de consumo. O Cdédigo de Protecdo e Defesa do Consumidor, em seu art.
6°, define como direito basico do consumidor a informa¢cédo adequada e clara sobre
os diferentes produtos e servicos, com especificacdo correta de quantidade,
caracteristicas, composicao, qualidade e preco.

O art. 31, por sua vez, determina que a oferta e a apresentacao
de produtos ou servicos devem assegurar informacgdes corretas, claras e precisas,
ostensivas e em lingua portuguesa sobre suas caracteristicas, qualidades,
composicao, preco, garantia, prazos de validade.

Na mesma linha, o art. 37 do Cdédigo oferece salvaguardas aos
consumidores perante as campanhas publicitarias, coibindo comunicacfes capazes
de induzir em erro o consumidor quanto a quaisquer dados sobre os produtos ou
Servicos.

O intuito desses preceitos é fazer disponivel ao consumidor —
naturalmente vulneravel no estagio atual de massificacdo do consumo — todas as
informacdes relevantes que cercam a relacdo de consumo e que podem, de algum
modo, influenciar sua decisdo de aquisicdo, ou ndo, do produto ou servico. Em
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outras palavras, o objetivo do Cédigo é propiciar o ambiente ideal para que o
consumidor possa, com absoluta liberdade e consciéncia, exercer suas op¢oes de
consumo.

Como se extrai da sistematica apresentada pelo Codigo, para
gue esse ambiente informativo seja verdadeiramente eficaz, ndo basta controlar a
abusividade ou a enganosidade da informac&o (reprimindo excessos). E preciso que
o fornecedor cumpra seu dever positivo de informagéo, oferecendo todos os dados
Uteis para o consumidor (informagéo plena e adequada).

E € exatamente nesse ponto que, a nosso ver, o Projeto ora
em exame, traz importante contribuicdo, fortalecendo o aparelhamento informacional
do consumidor ao dar-lhe ciéncia precisa sobre a quantidade de produtos colocados
em promocao e ao identificar os estabelecimentos participantes da oferta.

S&o dados inquestionavelmente relevantes, porque, por um
lado, permitem ao consumidor uma nocdo prévia da extensdo da promocao e,
portanto, das expectativas que deve ter acerca da possibilidade efetiva de aquisi¢ao
dos produtos ofertados e, por outro, porque evita deslocamentos desnecessarios e
dispéndio de tempo na busca de estabelecimentos que, em verdade, ndo dispdem
daqueles produtos anunciados.

Sob o ponto de vista que deve orientar os trabalhos desta
Comissao, somos, portanto, favoraveis ao Projeto. Entendemos, contudo, que h&
margem para alguns pequenos ajustes no contetudo do § 2° proposto ao art. 31°,
motivo pelo qual apresentamos uma Emenda inclusa, de carater técnico legislativo,
com intuito de melhor atender o comando legal.

Em vista dessas considera¢cdes, votamos pela aprovacao do
Projeto de Lei n.° 2.090, de 2015, com a emenda ora apresentada.

Sala da Comissao, em 09 de novembro de 2015.

Deputado FELIPE MAIA
Relator
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EMENDA DO RELATOR
PROJETO DE LEI N.° 2.090, DE 2015

Altera o art. 31 da Lei n.° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, para fins de obrigar os
fornecedores a, em caso de promocéao, informar
0s estabelecimentos participantes e a quantidade
de produtos ou servigos.

Dé-se ao 8§ 2°do art. 31, da Lei n° 8.078, de 11 de setembro de
1990, alterado pelo art. 1° do Projeto de Lei 2.090, de 2015, a seguinte redacao:

8§ 2° Em caso de ofertas promocionais de produtos ou
servicos, devem ser informados adicionalmente quais o0s
estabelecimentos que participam da referida oferta e a
quantidade de produtos ou servicos colocados em promogao”.
(NR)

Sala da Comissao, em 09 de novembro de 2015.

Deputado FELIPE MAIA
Relator

Ill - PARECER DA COMISSAO

A Comissédo de Defesa do Consumidor, em reunido ordinaria
realizada hoje, aprovou, com emenda, 0 Projeto de Lei n® 2.090/2015, nos termos do
Parecer do Relator, Deputado Felipe Maia.

Estiveram presentes os Senhores Deputados: Eli Corréa Filho
- Presidente, Chico Lopes, Vinicius Carvalho e Eros Biondini - Vice-Presidentes,
Celso Russomanno, Eliziane Gama, Erivelton Santana, Irmédo Lazaro, José Carlos
Araujo, Marcos Rotta, Maria Helena, Ricardo Izar, Weliton Prado, Wolney Queiroz,
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Augusto Coutinho , César Halum, Herculano Passos, Heuler Cruvinel, Jodo
Fernando Coutinho, Leonardo Quintdo, Marcelo Belinati e Ronaldo Fonseca.

Sala da Comissao, em 25 de novembro de 2015.

Deputado ELI CORREA FILHO
Presidente

EMENDA ADOTADA PELA CDC AO PL N.° 2.090, DE 2015

Altera o art. 31 da Lei n.° 8.078, de 11 de
setembro de 1990, para fins de obrigar os
fornecedores a, em caso de promocéao, informar
os estabelecimentos participantes e a quantidade
de produtos ou servigos.

Dé-se ao 8§ 2°do art. 31, da Lei n® 8.078, de 11 de setembro de
1990, alterado pelo art. 1° do Projeto de Lei 2.090, de 2015, a seguinte redacao:

8§ 2° Em caso de ofertas promocionais de produtos ou
servicos, devem ser informados adicionalmente quais 0s
estabelecimentos que participam da referida oferta e a
quantidade de produtos ou servigos colocados em promogao”.
(NR)

Sala da Comissao, em 25 de novembro de 2015.

Deputado ELI CORREA FILHO
Presidente

FIM DO DOCUMENTO
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