COMISSAO DE CIENCIA E TECNOLOGIA, COMUNICACAO E INFORMATICA

PROJETO DE LEI N° 5.921, de 2001

Acrescenta paragrafo ao art. 37 da Lei n° 8,078, de 11 de
setembro de 1990, que “dispbée sobre a protecédo do
consumidor e da outras providéncias”.

Autor: Deputado LUIZ CARLOS HAULY
Relator: Deputado SALVADOR ZIMBALDI

VOTO EM SEPARADO

RELATORIO:

O Projeto de Lei n° 5.921, de 2001, do Deputado Luiz Carlos Hauly,
pretende acrescentar dispositivo ao Codigo de Defesa do Consumidor, para proibir a
publicidade destinada a promover a venda de produtos infantis, assim considerados aqueles
destinados exclusivamente a criancas.

Na justificacdo da proposi¢cédo, o0 autor argumenta que a propaganda de
produtos infantis tem sido utilizada como uma “coagédo ou chantagem para a compra dos
bens anunciados”.

A proposicdo foi distribuida as Comissdes de Desenvolvimento,
Industria e Comércio; de Ciéncia e Tecnologia, Comunicac¢édo e Informatica; de Defesa do
Consumidor; e de Constituicdo e Justica e Cidadania, e esté sujeita a apreciagdo conclusiva
pelas comissdes. No prazo regimental, ndo foram apresentadas emendas ao projeto.

E o relatorio.

VOTO:

O Projeto de Lei n° 5.291/01 pretende proibir a publicidade destinada a
promover a venda de produtos infantis.

Dessa forma nota-se que tanto o Autor quanto o Relator da matéria em

apreciacdo sdo movidos pelo proposito de defender a sociedade contra a publicidade
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indesejavel e abusiva, que se prevalece da ingenuidade infantil para vender produtos e

Servigos.

O autor demostra sua preocupacao acrescentando no Codigo de Defesa

do Consumidor o 82°-A no art. 37 a proibi¢cdo de publicidade destinada ao publico infantil.

O Relator elenca em seu substitutivo um rol de produtos a serem
proibidos a publicidade dentre os quais o tabaco, bebidas alcodlicas, agrotoxicos,
medicamentos, terapias, emagrecedores; produtos, praticas e servicos de natureza sexual
ou com forte apelo a sensualidade; servicos financeiros; servicos de aposta, incluindo as
loterias oficiais; fogos de estampido e de artificio; armas de fogo e municdes; e alimentos
com quantidade elevada de acucar, de gordura saturada, de gordura trans ou de sodio e

bebidas com baixo teor nutricional.

No entanto, devemos salientar que o processo de inducdo de consumo
destinado a vulneraveis deve ser precedido da educacao dos pais, e sua restricdo ndo sana
a verdadeira causa do problema. O publico infantil ndo tem condi¢es de exercer poder de
consumo, cabendo aos pais essa atribuicdo o que claramente nos remete ao fato de que a

restricdo ndo impedira o receio descrito na justificacdo do projeto.

Devemos ressaltar que o inciso IV do art. 1° da Constituicdo Federal
estabelece como fundamento do Estado Democréatico de Direito os valores sociais do
trabalho e da livre iniciativa. Também, nos incisos IV e IX do art. 5° da Carta Magna é
assegurada tanto a livre manifestacdo do pensamento e quanto a liberdade de expresséo da
atividade intelectual, artistica, cientifica e de comunicacao, independentemente de censura
ou licenca. Estes respectivos preceitos devemos defender e permitir a iniciativa da

publicidade sendo assegurada a livre manifestacéo e os métodos de comunicacao.

A Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990, conhecida como Cddigo de
Defesa do Consumidor em seu artigo 37 estabelece que € proibida toda publicidade
enganosa ou abusiva, o que nos parece que a regulamentacao proposta pelo projeto em tela
ja esta regulamentado, sendo desnecessaria maior detalhamento para o caso especifico das

criangas.

O presente projeto simplesmente proibe a veiculacdo de propaganda
destinada ao publico infantil, o que ao nosso ver € um excesso que se opde ao principio
constitucional da livre iniciativa. Cabe salientar que a presente comissédo, de acordo com a

alinea d do inciso Il do art. 32 do Regimento Interno da Camara dos Deputados, deve se



pronunciar sobre a producdo e a programacdo das emissoras de radio e televisdo e as
respectivas propagandas sustentam a programacdo adequada ao publico infantil e sua
proibicdo acarretara o desaparecimento dos respectivos programas, que ao Nnosso ver é

mais lesivo ao convivio familiar que o periodo de propagandas comerciais.

Pelo exposto, contamos com 0 apoio dos nobres pares para a
REJEICAO do PL 5921/01 e da emenda 01/2011 apresentada ao projeto.

Sala da Comissao, em 18 de setembro de 2013.

Deputado Arolde de Oliveira

PSD/RJ



